realitatea?

Daniel SAUCA

Ne vine greu sa accep-
tim, ins3, destul de pro-
babil, asa este. Nuantand,
publicitatea construieste
o parte din realitatea de
astazi. Din pacate, ,reali-
tatea care conteazi”. Intr-o
societate de consum, cum
a ajuns si Roménia. Sandu
Frunza, in cartea ,Publi-
citatea construieste reali-
tatea. Eseu despre fiinta
umani, religie si publicita-
te in societatea de consum” :
(Eikon, 2023), afirma: e -
,Traim intr-un univers al B = 1 Tn Ll o
consumerismului in care
comunicarea este determinanti in constructia realitatii
si mai ales ne apare cu evidenti faptul ca publicitatea
construieste realitatea. Suntem pe teritoriul unei noi
culturi, cea a comunicarii globale si a publicitatii ca mod
de viata. Vizam aidi atit reclama ca instrument al cultu-
rii, cat si publicitatea in calitatea sa de cultura” (p. 23).
Suna cumva odios, ,reclama, instrument al culturii’ sau
»publicitatea in calitatea sa de culturd”, dar, evidentele
sunt coplesitoare in acest sens. Aproape orice ,produs
cultural” (,bunuri/servicii culturale”) nu ,existd” daca
nu e ,marketizat”, daca nu e pus in mecanismele de
functionare ale noii societati. Sandu Frunza: ,Din per-
spectiva schimbarilor culturale, cred ca putem vorbi de
o revolutie culturali care abia a inceput cu noile creatii
din domeniul inteligentei artificiale. Digitalizarea cultu-
rii — indiferent ce ar trebui si insemne aceasta expresie,
ambigua deocamdati - este ireversibila si cu consecinte
imediate la nivelul vietii comunitare si personale. Ca un
prim pas, putem si ne asteptam ca robotii, de orice tip,
sa fie supusi unui proces similar celui de socializare prin
apelul la caracteristici culturale. Cultura publicitara va fi
semnificativa in acest sens” (p. 24). Inci o revolutie, cea
yculturald”? Sa ne fie frica de Inteligenta Artificiala?
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