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Ne e dat sa gasim azi parca prea putine carti care abordeaza temeinic subiecte al caror impact, desi la
o prima vedere putin perceptibil, ramane hotarator asupra activitatilor noastre. Etica — inteleasa
deopotriva ca reflectie filosofica si practica relationala — se afla, fara tagada, intr-o astfel de situatie.
Rolul sau important pare a fi adesea trecut cu vederea, motiv pentru care nu ne mai surprinde sa o
intalnim Tnghesuita in vitrina actiunilor publice doar pentru a bifa o cerintd formal&, careia rareori i se
mai atribuie altceva decat o importanta strict birocratica. Impunerea eticii ca subiect semnificativ Tn
practica si dezbaterea publicd deschide un drum anevoios, la care nu oricine se incumeta. Este un
demers ce necesitd, pe 1anga cunostinte solide si argumente infailibile, multa rabdare si intelegere fata
de omul zilelor noastre, dezobisnuit de exercitiul filtrarii actiunilor sale prin sita reflexiva a eticii.

Printre lucrarile care contribuie la redarea locului binemeritat in dezbaterea publica a eticii ca disciplina
filosofica si practica relationala se numara si cartea Publicitatea si administratia publicd sub presiunea
eticii, publicatd de Sandu Frunza. Printre domeniile de interes ale autorului, reflectate in numeroasele
volume publicate pana azi, regasim etica, fundamentalismul religios, biopolitica, imaginarul religios in
publicitate, responsabilitatea sociald si dezvoltarea personald. Volumul abordeazd teme precum
responsabilitatea, etica si moralitatea. Tn ciuda complexitatii subiectelor, cartea raméane de la un capat
la altul accesibila publlculw larg. Ba chiar, datorita structurii sale, ar putea servi drept manual pentru
cine este dornic sa decripteze tainele publicitatii si ale administratiei publice. Tema centrala a cartii este
cea a existentei a doua modalitati diferite de codificare etica si utilizare a codurilor deontologice Tn
mediile profesionale in care isi desfasoard activitatea profesionistii din publicitate si administratie
publica. Daca in cazul publicitarilor codificarea are la baza vocatia eticd bazatd pe alegere si
responsabilitate, in cazul profesionistilor din administratie, codificarea etica se bazeaza pe o etica a
conformitatii si responsabilitatii juridice. in acelasi timp, cititorul va regasi de-a lungul intregii lecturi o
tema filosofica de mare actualitate: etica omului postmodern. Prea putin dispus sa accepte vreo
autoritate superioara, el afirma sinele ca prima si ultima instanta a deciziei si actiunii etice. Pe acest
teren, criza eticii se regaseste ca o criza a comunicarii.

lar la aceasta situatie de crizd se pare ca au contribuit, uneori mai mult, alteori mai putin,
atat publicitatea, cat si administratia publica. Intre cei doi inculpati gasim o sumedenie de diferente:
daca publicitatea are un scop adesea comercial, scopul administratiei publice este mai degraba unul ce
vizeaza binele public. La fel, in ceea ce priveste fibra interna: daca publicitatea se bazeaza in primul
rand pe creativitate, pe care o premiaza pentru ca ii asigura de cele mai multe ori succesul, in cazul
administratiei publice, dimpotriva, apreciata este Tnainte de toate repetitivitatea, pentru ca i confera
previzibilitate si stabilitate. Sunt doar doua deosebiri, carora le putem alatura multe altele.

Insa, cu toate ca diferentele dintre aceste doua domenii sunt foarte multe, asemanarile, putine cum
sunt, par a fi de o |mportanta cruciald, ceea ce face ca alaturarea lor intr-o singura carte sa fie cat se
poate de naturala. Tn primul rand, asa cum mentionam mai sus, cele doud isi impart culpa (in solidum)
pentru actuala situatie a eticii. Publicitatea pentru cd a ,inventat’ consumerismul, desfasurarii caruia a
trebuit sa-i faca loc prin relativizarea aproape a oricaror bariere etice, iar administratia publica prin
asocierea cvasitotala cu politicul, perceput aproape invariabil drept sursa prima a coruptiei si deci a
indepartarii de etica.



Autorul ne permite sa identificam si a doua mare asemanare dintre publicitate si administratia publica:
exact aceste doud domenii reprezinta agentii principali ai schimbarii statu-quoului. lar asta pentru ca
ambele pot redefini, in stilul propriu fiecareia, rolul eticii in imaginarul public, prin dialogul nemijlocit pe
care il poarta, nolens volens, cu cetateanul. Suntem avertizati ca este un proces lung si dificil, Thsa nu
si imposibil. Pana a ajunge la momentul in care publicitatea si administratia publica sa il salveze, omului
postmodern — nca privat de intelegerea pe care i-ar putea-o conferi restabilirea dialogului cu etica — nu-
i ramane, insa, decéat sa agonizeze asupra unor teme de o importanta deosebita.

Cartea contribuie, n acest sens, la adancirea dezbaterilor cu privire la etica politicilor publice si
comunicarii publice, aducand in discutie subiecte sensibile, legate de contextul istoric in care individul
a ales s& darame orice form& de autoritate. Ins&, negand autoritatea, omul postmodern a initiat un
proces greu reversibil de ,descentralizare” a responsabilitatii. Asa se explica faptul ca postmodernitatea
I-a transformat pe om, fara prea multa delicatete, in depozitarul unei puteri de decizie pentru care, asa
cum usor putem intui, nu era pregatit.

Solutia pe care Sandu Frunza o sugereaza este cea a asumarii unei etici minimale (via Theodor Adorno
si Andrei Plesu), adica ceea ce autorul numeste inspirat ,,0 regandire a existentei umane din perspectiva
urmelor pe care le lasa modernitatea Tn constiinta omului postmodern”. Aceasta etica minimala poate fi
utilizata ca teren al reconstructiei responsabilitatii: responsabilitatea in raport cu noi nsine, in raport cu
ceilalti, in raport cu comunitatea profesionala si in raport cu comunitatea n sensul extins al comunitatii
etice.

Temele abordate sunt analizate cu profunzimea filosofica si stiintificd specificd autorului. Printre
acestea, privilegiate sunt temele privind managementul etic si etica managementului, tema codificarii
eticii, dar si analiza minciunii ca act neetic ce a invadat profesiile publicitarului si functionarului public.

Publicitatea si administratia publicd sub presiunea eticiise adreseaza nu atat filosofilor, cat
profesionistilor interesati de aplicarea eticii iIn domeniile publicitatii si administratiei publice. Ea este o
urmare fireasca a cartii publicate de autor la Editura Tritonic n 2011, cu titlul Comunicare etica si
responsabilitate sociald. Ambele volume transmit, prin intermediul temelor abordate, un mesaj al
urgentei, ceea ce nu afecteaza sub nici o forméa caracterul peren al informatiilor transmise. Din contra!
Cartile lui Sandu Frunza, ca sa parafrazam un mare filosof, par a trai sub zodia unei urgente continue.



